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大数据时代企业营销破局特训营
招生简章

穿越周期的数字化营销能力建设

引爆私域/社群的营销思路与方法

大数据时代企业营销破局特训营
项 目 背 景

2023年以来，在疫情常态化和全球局势动荡这一背景下，我国数字经济高速发展，对所有的企业来说，“增长”是永恒的主题，企业经受了巨大的挑战，也开始迸发出新的创新和突破。从数字化浪潮到元宇宙，企业在复杂多变且艰难的局势下寻找破局之道。从营销的角度来看企业想要市场长期增长，营销策略需要从传统的“以企业为中心”向“以消费者为中心”转变，从现代化、数字化、体验化、年轻化等四个维度，要以更多的技术创新、模式创新、更好的营销服务、市场导入模式、用户体验等打造综合性的、人性化的供应链，从而为顾客创造更好的体验和价值。因此，从终局看布局，站到未来定义现在，如何借助数字化技术打造营销通路，突破传统营销模式的限制，从存量博弈迈向升维竞争，从而优化营销成本、高效获客，找到新的营销“拐点”，是当下企业打破营销困境的焦点问题。
课 程 收 益
通过本课程的学习，掌握新媒体社群营销及市场推广的知识，并在实践中善于创造性地把新媒体营销的知识用于企业具体操作的实务。
课 程 特 色
系统、科学的课程设置
从学员需求出发，内容系统，方法落地。

实战、有效的教学方式
采用情景式培训，运用丰富的真实案例和全程互动演练诠释实用的销售策略和方法。

资深、实力的培训讲师
授课老师授课经验丰富，是著名的商业思想家、营销战略顾问、课程实战、实用、实效，一直深受学员欢迎。

课 程 设 置

	主要模块
	课程内容

	新媒体营销方法论与标杆
	1. 传统市场陷入困局背后？

2. 新媒体营销与传统销售的差异与相同点；
3. 微信、小红书、抖音、知乎平台与营销利用；
4. 如何理解新媒体营销创新案例？场景+社群+内容+连接；
5. 场景营销思维与营销创新；
6. 如何将场景营销思维注入线上营销？
7. 案例分享：如何利用社群思维推动新销售。

	场景营销与创新
	1.
什么是“场景思维”何谓场景思维？
2.
抖音短视频、微信朋友圈、市场活动等如何借助场景思维获得业绩；
3.
如何有效筛选场景，利用场景；
4.
营销创新与筛选场景；
5.
案例研讨：蹭热点的方法。

	内容营销（短视频、朋友圈、微信群）驱动业绩倍增
	1.
让内容去找客户，不是人找客户；
2.
抖音、微信公号、朋友圈、直播等有销售力案例剖析；
3.
抖音、小红书、今日头条、视频号的内容推荐算法；
4.
短视频拍摄编辑与工具（轻抖、剪映、欧达提词器）；
5.
短视频内容：1.功能型；2.情感型；
6.
内容话题选择，策展思维；
7.
实践训练：围绕业务拍摄短视频、完成剪辑、上传与文案；
8.
直播与产品呈现及实践应用；
9.
直播话术（产品、卖点、追单）；
10. 实践训练：直播带货3-5分钟卖一个产品；
11. 让内容精准影响目标客户的方法（每家店周围3-5Km潜在客户）；
12. 实践训练：本地化内容的传播与线上线下引流；
13. 内容能力训练与过程管理（团队管理，构建新流程，制度化）。

	社群与私域流量经营：粉丝运营与销售转化的带货
	1. 经营私域流量，从0开始经营粉丝用户资产；
2. 绘制你的客户在互联网聚集分部地图；
3. 沉淀粉丝资产：微信社群经营6点建议，有黏性；
4. 微信群、直播带货与销售转化实践案例；
5. 实践研讨：将粉丝沉淀到官方账户，微信群等，如何销售带货更方便？
6. 客户关系管理与粉丝变现；
7. 案例研讨：如何规划与经营社群。

	如何策划线上线下活动，促销
	1. 线上线下营销案例；
2. 线上线下活动策划新原则；
3. 线上策划活动的流程：场景、社群、网络连接、销售引流；
4. 其他的互联网营销手段：案例解析；
案例研讨：创新营销活动策划的实践


师 资 介 绍

唐兴通　新媒体营销专家，营销战略顾问沃顿商学院演讲嘉宾、美国营销协会艾菲奖评委、担任清华大学学堂在线创新学院院长、微软加速器创新教官、阿里巴巴商学院新加坡课程老师。全球公认创新领域泰斗EM·罗杰斯先生在中国合作者与翻译。硅谷顶级创新教练杰弗里·摩尔（跨越鸿沟理论提出者）在中国合作者。畅销书《引爆社群》作者，清华大学、北京大学、浙江大学、复旦大学、上海交通大学等众多商学院课程教授。
唐兴通老师是国内最有深度的战略创新专家，数字营销顾问，直面数字化转型带来混乱与恐慌，积极为数字新商业及范式指明方向。擅长从创新、战略、市场、哲学、社会学、经济学、心理学、传播学等角度解析商业创新与增长。作为创新战略、数字营销方面专业人士, 助力华为、平安、方太、海尔、百度、海尔、奈瑞儿、啄木鸟等企业突破增长，实现价值型增长。给超过60万以上大中型企业中高层经理人讲授数字营销、创新战略等方面课程。具有近20年战略咨询顾问经验,多次应邀到日本、新加坡等地企业家讲授新商业方法论。

因拒绝成为人云亦云互联网鸡汤型专家，力透纸背的洞察，被圈内人尊称为“互联网时代的彼得·德鲁克”。商业之余积极投身《互联网社会学》研究，以诠释未来百年社会运行规则。
课程实战、实用、实效，一直深受学员欢迎。
招 生 对 象
企业董事长、总裁、高管团队，事业部总裁、战略及Marketing总裁、销售总裁、总监、市场销售体系主管（建议一把手带高管团队参加，集体赋能）。
教 学 安 排
集中2天（授课＋互动）
授 课 地 点
集中2天（授课＋互动）
入 学 方 式

入学资料：报名表、身份证复印件1份、个人名片1张、登记照1张

全程学费：1980元/人（含报名费、授课费、资料费等，不含食宿、交通等费用）

考 核 发 证

学员按教学计划完成学业，通过考核，将获得华商研究院钢印及院长签名颁发的“大数据时代企业营销破局特训营”结业证书。
报 名 材 料
工作证明（或营业执照复印件）、最高学历证书复印件2份、身份证复印件2份、登记照片3张。
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